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EXAMPLES:

Table 1. Popularity of the Google Play platform in the world
	Data
	Liczba aplikacji
	Liczba pobrań aplikacji

	marzec 2009
	2 300
	b.d.

	grudzień 2009
	20 000
	b.d.

	sierpień 2010
	80 000
	1 miliard

	maj 2011
	200 000
	3 miliardy

	lipiec 2011
	250 000
	6 miliardów

	listopad 2011
	370 000
	7 miliardów

	grudzień 2011
	370 000
	10 miliardów

	styczeń 2012
	400 000
	n.d.

	luty 2012
	450 000
	n.d.

	lipiec 2013
	1 000 000
	50 miliardów


         n.d. - no data.

Source: Wikipedia, 2014b

Table 2. Basic benefits for the development of global activity resulting from the use of licenses - on the example of Google Play licenses
	Lp.
	Korzyści dla rozwoju działalności globalnej firmy Google

	
1.
	Ograniczenie nakładów inwestycyjnych ze strony Google na wytwarzanie aplikacji podlegających sprzedaży w sklepie. Dzięki sprzedaży możliwe jest pozyskiwanie nowych rynków oraz umacnianie marki wśród internautów – natomiast Google nie
musi ponosić bezpośrednich kosztów wytworzenia aplikacji.

	
2.
	Otrzymywanie opłat licencyjnych od programistów za dostęp do konta
deweloperskiego oraz ze sprzedaży urządzeń mobilnych z systemem Android, który umożliwia obsługę sklepu.

	3.
	Ograniczone ryzyko handlowe – ewentualna niska sprzedaż aplikacji lub reklamacje dotyczą programisty, a nie platformy Google Play.

	4.
	Niskie koszty kształtowania wizerunku na poszczególnych rynkach – kształtowanie wizerunku odbywa się za pośrednictwem sprzedawanych aplikacji.

	5.
	Możliwość prowadzenia ekspansji globalnej (wystarczy dostęp – zarówno u
programisty, jak i klienta – do Internetu).


Source: own study based on: Google, 2014c; Gorynia, 2007, pp. 115-116; Rymarczyk, 2004, p. 177
[image: ]
Fig. 1. Internationalization mechanism based on the Google Play license
Source: own study



[image: ]
The year in which the alliance or the R&D contract was established is given in parentheses.
n. d. - no data.

Fig. 2. Stages of life cycles of selected cooperations (alliances and R&D contracts) of Google (as of 2014)
Source: own study based on analyzes and predictions of the authors of the study

Chart 1. Change in the significance of technological factors
Source: own study
[image: ]
Scheme 1. Selected forms of Google's internationalization - classification by Y. Pan
Source: own study
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